
第24回 ASSIST勉強会

テーマ①WEB集客
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■MENU

①HPとは
②Google アナリティクスについて
③ブログについて
④読み手・クローラー目線
⑤リスティング広告について
⑥ポータルサイト・SNSサイトについて
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■HPとは？

①24時間働いてくれる営業マン？カタログ？
②塾を探している人と、塾をつなぐ初期段階のインフォメーション
③チラシには書けない情報量
④個人情報収集ツール

■鉄則

１．常に最新
２．きれい
３．情報が豊富
４．個人情報を入手できるフォームがある。
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視覚イメージ＝塾のイメージ



4

77

23

HPの利用率

利用している 利用していない
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80

ブログの利用率

利用している 利用していない

52

48

ポータルサイトの利用率

利用している 利用していない
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82

SNSの利用率

利用している 利用していない

※条件
・塾名を直接入力し、Googleで1ページ目に表示
・HP内に「ブログ」の文字があるものを対象（ただし約半数は更新されておらず。)
・塾名を直接入力し、「エキテン」などのポータルサイトがGoogleの1ページ目に表示
・塾名を直接入力し、 Googleで1ページ目にFacebook、あるいはtwitterが表示



■自分のHPの分析をしていますか？

・訪問者はどれくらいいるのか。
・記事は読まれているのか。
・人気の記事は何か。
・どんなキーワードでHPにたどり着いたのか。
・チラシを撒いたときはアクセスが増えているのか。
・どこで離脱（HPを離れた）か。
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■日別訪問者折れ線グラフ（１か月～２４か月まで選べる）
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■上位検索ワード
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not provided
プライバシー保護により、Googleにログイン
したユーザーの検索情報は集計しない。



■サイト閲覧者の行動フロー
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■よく見られているディレクトリ
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■チラシとの連携

チラシは紙面スペースが限られており、すべての情報を伝えることができない。
↓

気に留めるフレーズでとどめて置き、「詳しくはHPで」とHPへ誘導する。
必ずそのワードで検索をかけたら１位になる、それでいて長くない文言を選ぶ。
（バーコードリーダー、直接URL入力）

↓
HPの閲覧数で、チラシの反響が読める。

・塾の存在と、内容を知ってもらえたので良しとする。
・ページを見られている割に電話が鳴らない⇒HPの改善が必要。
・そもそもアクセス数が伸びていない。⇒チラシの改善
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■HPの情報量

HPはカタログである
・ラインナップの紹介、羅列

HPは営業マンである
・すぐにアクションを起こしたくなるフレーズを入れる。

・お客様が知りたい全ての情報を載せる。

・すべてを知ってしまったら電話をしてこない。

http://juku-dream.com/

http://lucas-omega.com/motivation/

http://assist-web.jp/index.html

http://aqua-juku.com/

http://winlife.jp/pega/

http://hanten-advance.jp/

http://juku-dream.com/
http://lucas-omega.com/motivation/
http://assist-web.jp/index.html
http://aqua-juku.com/
http://winlife.jp/pega/
http://hanten-advance.jp/
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■一般的HP費用

●立ち上げ初期
「HPは塾の顔」
きれいに作る自信がないなら、作成は業者に依頼した方が良い。
おおよその相場 １Pあたり３～５万

●管理
HPの編集に自信がないなら、業者に依頼する。
保守＋サーバー費用 月額５０００円～１００００円程度
（自分で管理しても、サーバー費用は月額２０００円程度）
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■資料請求フォーム
・２４時間対応→電話がつながらない

→留守番メッセージ受の必要性→資料請求フォーム

・個人情報をスムーズにもらえる。
→講習案内、イベント案内などが送れる。
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■ブログ効果
・塾長の考え方、指導方針がわかる。
・ページの更新頻度、コンテンツがふえる→SEO対策に有効

■ただし、非常に大変
・記事ネタ探し
・SEOに有利に働くのには時間がかかる
・モチベーション
・SEO対策を意識したキーワード
「うちの塾をこういうワードで検索してほしい」という言葉を意識的に入
れなければ効果が出ない。



20

■気を付けたい
ある塾のブログ（無料掲載型）に明光義塾のバナーが出ていた。
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■キーワード出現率チェック（ブログ・すべての記事対象）

・□に入っている言葉を検索してほしいフレーズとして登録する。
・１位ワードは4%程度が望ましいとされている。多すぎるとペナルティをうける。
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■記事内容 塾目線ではなく読み手目線

・塾の宣伝ばかりしていないか。
・保護者が欲しがる情報をだしているか。
例）入試情報・実力試験、偏差値情報・勉強方法

中学校別定期テスト対策情報・塾内情報の公開

http://ky2.biz/higashimatudo/

http://ky2.biz/higashimatudo/
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■リスティング広告
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■リスティング広告とは

・費用を支払って上位表示させる。
・掲載フレーズはオークション形式
・表示されるだけなら無料。クリックされるとオークション単価が課金される。
・定額予算内で運用できる。
・人気のワードは高い。
・「松戸市 塾」では、ターゲットではない人もクリックしてしまう。
「新松戸 塾」など、ターゲットを絞って予算を抑える。

深谷 塾 検索

https://www.google.co.jp/webhp?sourceid=chrome-instant&ion=1&espv=2&ie=UTF-8#q=%E6%B7%B1%E8%B0%B7%20%E5%A1%BE
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■ポータルサイトへ登録し、チャンネルを増やす

・塾ナビ
・エキテンなど

ただし、登録しすぎると、自分の塾のHPにたどり着かず、ポータルサイト
についてしまい、塾のアピールができない。
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■Facebook, twitter, Youtubeへの拡散

・PPAPのように紹介してもらえれば、広がる可能性がある。
・サイトを立ち上げるなら更新しないと、記事を拡散してくれない。

ブログと同じく、手をかけたらやり続けないと、更新が途絶えてしまう。
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■まとめ

・HPは第一印象。きれいにする。
・HPのコンセプトを決める。カタログ？営業マン？
・問い合わせフォームは必ず入れる。
・Google アナリティクスで細かな分析
・チラシの効果測定も兼ねて分析
・検索1位となる短いフレーズを考えHPへ誘導しよう。


